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A livello centrale appartengono 8 Direzioni Generali, il Consiglio Superiore
per i Beni Culturali e Paesaggistici, i Comitati tecnico-scientifici, gli Istituti 
Centrali - l’Opificio delle pietre dure, Istituto centrale per il catalogo e la 
documentazione, Istituto centrale per il restauro e la conservazione del 
patrimonio archivistico e librario,Istituto superiore per la conservazione ed il 
restauro - e altri Istituti con finalità particolari quali l’Archivio Centrale dello 
Stato, le Soprintendenze Speciali per i Beni Archeologici, le Biblioteche nazionali 
centrali di Roma e Firenze.

Sul territorio operano 17 Direzioni Regionali per i Beni Culturali e 
Paesaggistici, che hanno sede nel capoluogo della rispettiva regione e coordinano 
le attività delle 82 Soprintendenze specialistiche, operanti in ambito 
archeologico, architettonico, storico, artistico
ed etnoantropologico, delle 19 Soprintendenze Archivistiche a cui vanno 
aggiunte le 135 tra sedi archivistiche e sezioni distaccate, delle 45 Biblioteche 
Statali, dei 424 tra musei,monumenti e aree archeologiche.

LA STRUTTURA

MiBAC



Valorizzare il patrimonio culturale italiano 
stabilendo una leadership a livello 

internazionale, creando valore culturale e 
sviluppo economico nel Paese.

LA MISSION

Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale
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OBIETTIVI

2012 
(+10%)

2011 (+5%)

2010 (+3%)

Inversione 
trend 

negativo con 
l’obiettivo 

d’incremento 
dei visitatori

Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale
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Il  MiBAC deve diventare un brand:

• riconosciuto da tutti gli italiani e all’estero

• apprezzato anche da un target giovane

• in grado di comunicare in maniera diretta e familiare

Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale



6

FOCUS

Mettere il fruitore/visitatore al 
centro della nostra attenzione

Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale



NUOVE TECNOLOGIE
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IL MiBAC È PRESENTE SUI DUE PIÙ DIFFUSI 

SOCIAL NETWORK (FACEBOOK E TWITTER) 

CON DUE PAGINE DEDICATE E SU 

YOUTUBE:

www.facebook.com/MiBAC

twitter.com/Mi_BAC

www.youtube.com/beniculturali

Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale

http://www.facebook.com/MiBAC
http://twitter.com/Mi_BAC
http://twitter.com/Mi_BAC
http://twitter.com/Mi_BAC
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21.500 UTENTI REGISTRATI

19.749 UTENTI ATTIVI CHE MENSILMENTE 

INTERAGISCONO CON LA PAGINA

IL 77% HA ETÀ COMPRESA TRA I 25 E I 34 

ANNI

IL 65% SONO DONNE

NUOVE TECNOLOGIE



GRANDI EVENTI

Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale

• I grandi eventi rappresentano un importante veicolo per la 
promozione della conoscenza dell’arte e della cultura 
italiana ed un significativo metodo per consolidare i 
rapporti con il territorio, con i cittadini e incentivare la 
fruizione dei beni culturali. 

• Contribuiscono ad una migliore visibilità e ad un più 
diffuso riconoscimento dell’attività svolta dal Ministero e 
mirano a rafforzare la cooperazione e gli scambi culturali 
tra le varie istituzioni pubbliche e private.



CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE
2009/2010
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“SE NON LO VISITI, 
LO PORTIAMO VIA”
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Musei Monumenti ed Aree archeologiche statali

Rif. Top 30 Istituti a pagamento

Visitatori Epifania 2010 

+ 10,82%

Musei Monumenti ed Aree archeologiche statali

Tutti gli Istituti

+ 0,83%
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PIANIFICAZIONE MEDIA

TV

VIDEOCOMUNICAZIONE

STAMPA

RADIO

DESK - STAZIONI

STADIO

AFFISSIONI



VIRAL

RETI AMICHE

PROGETTO MAGNIFICO









INTERNET

“SE NON LO VISITI, LO PORTIAMO VIA”
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“A SAN VALENTINO, 
INNAMORATI DELL’ARTE”
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73 articoli stampa 
nazionale

15 passaggi televisivi

5   passaggii radio



Visitatori San Valentino

San Valentino 14 Feb 2009
64.967

San Valentino 14 Feb 2010 
88.431

+ 31.02%

* La promozione “San Valentino” 13-14 Feb 2010 ha registrato un numero di 

visitatori pari 153,398
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PIANIFICAZIONE MEDIA

TV

VIDEOCOMUNICAZIONE

STAMPA

RADIO

DESK - STAZIONI

STADIO

AFFISSIONI



VIRAL

RETI AMICHE

PROGETTO MAGNIFICO







“A SAN VALENTINO, INNAMORATI DELL’ARTE”

INTERNET 
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“L’ARTE FESTEGGIA LE DONNE”



Visitatori Festa della Donna

Festa della Donna 8 Mar 2009 
93.720

Festa della Donna 7 Mar 2010
95.036

+ 1.25% *

* La promozione “arte e’ donna” 6-7 Mar 2010 ha registrato un numero di 

visitatori pari 175,531
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PIANIFICAZIONE MEDIA

TV

VIDEOCOMUNICAZIONE

STAMPA

RADIO

DESK - STAZIONI

STADIO

AFFISSIONI



VIRAL

RETI AMICHE

PROGETTO MAGNIFICO





“L’ARTE FESTEGGIA LE DONNE”

INTERNET 





“XII SETTIMANA DELLA CULTURA”
16 – 25 APRILE 2010



Visitatori Settimana della Cultura

Settimana della Cultura 2009
1.583.396

Settimana della Cultura 2010 
1.787.031

+ 12.86%*

* Il dato standardizzato 2009/2010 ha registrato un incremento del numero di 

visitatori pari a (+ 1,57%) 
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PIANIFICAZIONE MEDIA

TV

VIDEOCOMUNICAZIONE

STAMPA

RADIO

DESK - STAZIONI

STADIO

AFFISSIONI



VIRAL

RETI AMICHE

PROGETTO MAGNIFICO





“XII SETTIMANA DELLA CULTURA”

INTERNET 

















DESK - STAZIONIMERCHANDISING



STADIO



“GIORNATE EUROPEE DEL PATRIMONIO”�



Visitatori GEP

Giornate Europee del Patrimonio 2009
325.957

Giornate Europee del Patrimonio 2010 
435.767

33,69%
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PIANIFICAZIONE MEDIA

TV

VIDEOCOMUNICAZIONE

STAMPA

RADIO

DESK - STAZIONI

STADIO

AFFISSIONI



VIRAL

RETI AMICHE

PROGETTO MAGNIFICO





“SPEGNI LA TV”

INTERNET







ATM INTESA SANPAOLO

MAXXI
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CONCORSI E PREMI
Campagne di comunicazione 2009 - 2010

1°PREMIO RADIO FESTIVAL
SOGGETTO “RAGNATELA”

Segui la premiazione su: http://www.radiofestival.it/

IN CONCORSO:   

- MIGLIORE CAMPAGNA INTEGRATA
CANNES LIONS INTERNATIONAL
ADVERTISING 
http://www.canneslions.com/

- MIGLIORE CAMPAGNA STAMPA
NC AWARDS

http://www.canneslions.com/
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CONCORSI E PREMI
Campagne di comunicazione 2009 - 2010

IN CONCORSO:   

-MIGLIORE CAMPAGNA INTEGRATA
CANNES LIONS INTERNATIONAL
ADVERTISING 
http://www.canneslions.com/

http://www.canneslions.com/


PIANIFICAZIONE 2011

Direzione Generale per la Valorizzazione del patrimonio culturale

GRANDI EVENTI

San Valentino
Festa della Donna
Settimana della Cultura
GEP

EVENTI

Notte dei Musei
Musei in Musica
Domenica di carta

APERTURE

Martedi in arte
Pasqua
1 Maggio
15 Agosto
25 Dicembre
1 Gennaio


